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1.  Стратегический маркетинг: основные понятия, идеи и 

концепции.1. 

Маркетинг в рыночной экономике: место, роль, значе-

ние в решении стратегических задач предприятия. 

Стратегические цели маркетинга. Содержание, проце-

дуры и структура задач стратегического маркетинга. 

Сходства и отличия стратегического и операционного 

маркетинга. Современные особенности и специфика 

стратегического маркетинга. Прикладные аспекты мар-

кетинговой деятельности фирмы: аналитический (по-

нимание рынков, всесторонний их анализ), активный 

(проникновение на рынки, воздействие на них). Объек-

ты стратегического маркетинга.  Влияние стратегиче-

ского маркетинга на эффективность объектов 2. 

 2 

2.  Методологические основы стратегического менедж-

мента1. 

Системный подход. Маркетинговый подход. Функцио-

нальный подход. Воспроизводственный подход. Нор-

мативный подход. Комплексный подход. Интеграцион-

ный подход. Динамический подход. Процессный под-

ход. Оптимизационный подход. Поведенческий подход. 

Ситуационный подход 2. 

 2 



3.  Система маркетинговых стратегий1. 

Иерархия стратегий в маркетинге. Выбор целевого сег-

мента рынка. Уровни маркетинговых стратегий: корпо-

ративный, функциональный, инструментальный. Взаи-

мосвязь спроса, цели, стратегии и инструментов марке-

тинга. Стратегии регулирования спроса. Международ-

ные маркетинговые стратегии. Корпоративные страте-

гии. Портфельные стратегии (Портфолио-анализ). Мар-

кетинговая стратегическая матрица. Матрица возмож-

ностей рынок/продукт. Матрица «Бостон консалтинг 

груп (БКГ)». Стратегии роста. Интенсивный рост. Ин-

теграционный рост. Диверсификация: концентрическая, 

горизонтальная, конгломератная (латеральная). Конку-

рентные стратегии. Преимущества и недостатки страте-

гических моделей. Функциональные стратегии. Страте-

гии сегментации рынка. Альтернативные методы удо-

влетворения целевого рынка. Принципы сегментирова-

ния рынка. Стратегии позиционирования. Этапы пози-

ционирования. Сегментирование, позиционирование, 

дифференциация: продуктовая, сервисная, персонала, 

имиджа. Ошибки позиционирования. Стратегии ком-

плекса маркетинга (маркетинг-

микс).Инструментальные стратегии. Стратегические 

решения для элементов комплекса маркетинга. Страте-

гические решения продуктовой политики. Стратегиче-

ские решения ценовой политики. Стратегические ре-

шения сбытовой политики. Стратегические решения 

коммуникативной политики.2. 

 4 

4.  Основные компоненты и этапы стратегического управ-

ления1. 

Сущность и последовательность осуществления страте-

гического маркетингового планирования. Выбор целей 

стратегического маркетинга; оценка рисков, планиро-

вание непредвиденных обстоятельств. Организация 

стратегического маркетинга. Стратегический маркетин-

говый контроль. Уровни контроля: контроль глобаль-

ных целей и стратегий, контроль плановых гипотез и 

прогнозов, контроль стратегического планирования, 

стратегический надзор, контроль тактического плани-

рования, контроль оперативного планирования, опера-

тивный контроль2. 

 2 

5.  Применение матричных методов в стратегическом ана-

лизе.1. 

Матрица GE/ McKinsey –анализ сравнительной привле-

ПП 4 



кательности рынка и конкурентоспособности бизнеса. 

Матрица ADL – анализ жизненного цикла отрасли и 

относительного положения на рынке. Матрица 

Scell/DPM –анализ привлекательности ресурсоемкой 

отрасли в зависимости от конкурентоспособности2. 

6.  Особенности реализации маркетинговых стратегий1. 

Крупные фирмы: множественная сегментация, дивер-

сификация. Средние фирмы: одномерная или двумер-

ная сегментация, специализация. Мелкие фирмы: кон-

цепция пяти «пи»: кадры, товар, цена, распределение, 

продвижение. Выбор стратегии маркетинга предприя-

тия: анализ портфеля направлений деятельности; стра-

тегия развития; стратегия роста; конкурентная страте-

гия; стратегия освоения зарубежных рынков. Реализа-

ция стратегии маркетинга: стратегические решения в 

товарной политике; стратегические решения по кана-

лам сбыта; стратегические решения по ценообразова-

нию; стратегические решения по коммуникациям2. 

 2 

Итого  16 
1 – тема 
2 – сущностное содержание 
3 – ПП (практическая подготовка) 
4 – один тематический блок включает в себя несколько занятий, продолжительность одного за-

нятия 45 минут, с перерывом между занятиями не менее 5 минут 
 

Рассмотрено на заседании кафедры экономики и менеджмента 
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